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И. И. Лейман
ЗАРОЖДЕНИЕ РЕКЛАМЫ В РОССИЙСКОЙ ПРОВИНЦИИ  

(НА ПРИМЕРЕ КУПЕЧЕСКИХ ОБЪЯВЛЕНИЙ В «ВОЛОГОДСКИХ 
ГУБЕРНСКИХ ВЕДОМОСТЯХ» ВО ВТОРОЙ ТРЕТИ XIX в.)*

В Российской империи в XIX — начале ХХ в. основная рекламная нагрузка ложилась на 
периодические издания, что обуславливает важность рекламных объявлений в периоди-
ческой печати как источника по истории регионального предпринимательства и торгов-
ли. Исследователи неоднократно подчеркивали весомую роль «Губернских ведомостей» 
как рекламного носителя. В статье рассматриваются объявления рекламного характера, 
опубликованные купечеством в «Вологодских губернских ведомостях» с первого выпуска 
в 1838 г. по 1860 г. Динамика количества объявлений в рассматриваемый период демон-
стрирует, во-первых, поэтапный рост значения «Вологодских губернских ведомостей» как 
регионального средства массовой информации и понимание данной тенденции купечест-
вом; во-вторых, общее повышение роли рекламы в сфере предпринимательской деятель-
ности. География рекламных объявлений корректно отражает сложившуюся в губернии 
систему торговых связей. Тематика объявлений была довольно разнообразна (галантерей-
ные товары, печатная продукция, сырье, продукты питания, товары хозяйственного на-
значения) и охватывала пре имущественно элитарные группы товаров, хотя существенную 
долю в числе объектов рекламы составляло сельскохозяйственное сырье. Анализ жанро-
вой специфики свидетельствует о преобладании объявлений повествовательного характе-
ра; побудительная функция в большей степени начинает проявляться в текстах 1850-х гг. 
Графическое оформление рекламных объявлений в рассматриваемый период уже встреча-
ется, но не носит массового характера.
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Объектом научного исследования рекла-
ма стала сравнительно недавно; различные ее 
аспекты входят в сферу интересов не только 
историков, но также филологов, культуроло-
гов, социологов, юристов, что свидетельствует 
«о многогранности и многофункциональности 
материала».1 По мнению Е. Н. Якутиной, ре-
кламу вследствие ординарности обстоятельств 
ее происхождения, однородности и повторя-
емости ее содержания, однотипности и стан-

1 Крапоткина И. Е. Рекламный слоган купеческих объяв-
лений как источник информации о предпринимательской 
деятельности (по материалам «Казанского Телеграфа» за 
1904–1905 гг.) // Тульский научный вестник. Сер.: История. 
Языкознание. 2022. № 4 (12). С. 18.

* Публикация подготовлена в рамках реализации государ-
ственного задания ФИЦ Коми НЦ УрО РАН

дартизированной формы можно отнести к 
типу массовых исторических источников.2 

Публикации о роли рекламы в сфере пред-
принимательства появляются в Российской им-
перии уже в конце XIX — начале ХХ в.3 Однако 
обстоятельная ретроспектива рекламной дея-
тельности дореволюционной России в целом 
и отдельных ее регионов относится к началу 
XXI в. Внимание исследователей привлекают 
такие темы, как реклама в структуре предпри-
нимательской деятельности купечества,4 сред-
ства распространения рекламы (в основном  

2 См.: Якутина Е. Н. Реклама как исторический источник // 
Экономические и социально-гуманитарные исследования. 
2017. № 4 (16). С. 30.
3 См.: Айзенштейн К. Как рекламировать с успехом. СПб., 
1912; Веригин А. Русская реклама. СПб., 1898; Верховой Н. В. 
Реклама в XX веке как необходимость и единственная вер-
ная гарантия успеха в каждом торгово-промышленном деле. 
Ярославль, 1902.
4 См.: Абдрахманов К. А. Коммерческая реклама оренбургских 
купцов в пореформенный период (последняя четверть XIX — 
начало ХХ в.) // Исторический бюллетень. 2021. Т. 4, № 4. 
С. 14–26; Крапоткина И. Е. Указ. соч.; Скворцова А. Н. Исто-
рия рекламы в Самаре: от купечества до наших дней // Нау-
ка XXI века: актуальные направления развития. 2020. № 2-2. 
С. 58–62; Сутягина О. А. Коммерческая реклама сибирских 
купцов в 1880-е гг. (по материалам «Сибирской газеты») // 
Genesis: исторические исследования. 2020. № 4. С. 71–85.
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печатная реклама),5 отраслевая реклама,6 
жанры рекламных текстов.7 Географические 
рамки научных работ в большей степени ох-
ватывают низовые приволжские губернии, 
Оренбургский край, Сибирь. Хронологические 
рамки преимущественно ограничены поре-
форменным периодом, за исключением, по-
жалуй, темы развития рекламы как речевого 
жанра (конец XVIII — начала ХХ в.). Также 
следует отметить, что в монографиях, по-
священных истории предпринимательства и 
истории купечества, рекламная деятельность 
как самостоятельное направление исследу-
емой проблематики практически не рассма-
тривается и лишь в некоторых эпизодах высту-
пает в качестве частной детали общего фона 
описываемых событий и процессов.8 

Таким образом, несмотря на очевидно воз-
растающий интерес исследователей, тема исто-
рии рекламы в структуре предпринимательст-
ва дореволюционной России в целом изучена 
достаточно фрагментарно с точки зрения как 
гео графических, так и хронологических рамок. 
В частности, представлены не все регионы на-
шей страны (среди которых и Европейский 
Север России), а период развития рекламы 
в первой половине XIX в. проанализирован в 
большей степени с позиции жанрового свое-
образия рекламных текстов. Целью статьи яв-
ляется дополнение общей картины обозначен-
ной проблематики материалами по развитию 
рекламной деятельности купечества Европей-
ского Севера России (а именно Вологодской 
губернии) во второй трети XIX в. на примере 
рекламы в периодических изданиях.

5 См.: Аброськин С. В. Коммерческая реклама на страницах 
первых частных периодических изданий // Гуманитарные 
науки в Сибири. 2022. Т. 29, № 2. С. 82–88; Ковалева А. В. 
Особенности рекламы в прессе на Алтае дореволюционного 
периода // PR и реклама в изменяющемся мире: региональ-
ный аспект. 2015. № 13. С. 149–167; Топчеева Е. А. Периоди-
ческая печать как элемент социокультурного пространства 
Российской провинции во второй половине ХIХ — начале 
ХХ в. // Перекрёстки истории. Актуальные проблемы исто-
рической науки: материалы XVII Всероссийской научной 
конференции. Астрахань, 2021. С. 266–269.
6 См.: Баранова Е. В. Развитие лекарственной и аптечной ре-
кламы в периодической печати (на материалах Тамбовской 
прессы начала ХХ в.) // Социально-экономические явления и 
процессы. 2014. № 4 (62). С. 115–120.
7 См.: Миронова А. Н. Новые жанровые признаки рекламных 
текстов XIX — начала XX вв. // Вестник Пермского универ-
ситета. Российская и зарубежная филология. 2010. № 4 (10). 
С. 23–27; Тарасова К. П. Развитие печатной рекламы как ре-
чевого жанра на материале российских газет XVIII–XX вв. // 
Вестник Кемеровского государственного университета. 2018. 
№ 2 (74). С. 225–230.
8 См.: Овсянкин Е. И. Архангельск купеческий. Архангельск, 
2000; Риммер Э. П., Бородулин М. А. Дело и Река. Череповец, 
1998.

Впервые объявления в периодической пе-
чати, которые можно с определенной долей 
условности назвать рекламой, появились в 
1728 г. в «Санкт-Петербургских ведомостях» 
и поначалу касались продвижения непосред-
ственно данного издания. В течение XVIII в. 
тематика объявлений значительно расшири-
лась; ряд текстов стал включать различные ме-
тоды убеждения потенциального покупателя 
(наиболее распространенным среди которых 
была аргументация) и все больше походить на 
рекламу.9 Однако охват аудитории оставался 
довольно ограниченным и практически не за-
трагивал провинцию.

В 1830 г. в Российской империи было ут-
верждено Положение об издании «Губерн-
ских ведомостей», которые стали одним из 
главных средств массовой информации в про-
винции (в большинстве губерний по разным 
причинам их выпуск удалось наладить только 
с 1838 г.).10 Согласно Положению, «в каждой 
из губерний, по мере удобства и местной на-
добности» учреждалось издание «Губернских 
ведомостей».11 Газета должна была включать 
четыре раздела: постановления и предписа-
ния; объявления казенные; известия; объяв-
ления частные.12 В четвертом разделе предпо-
лагалось печатать «частные известия, также 
разного рода»: к примеру, «о продаже или 
покупке недвижимого и движимого имения»; 
«об отдаче в наем домов, людей и проч.»; «о 
предложении услуг».13 Это обусловило боль-
шое значение данного издания как средст-
ва рекламы в масштабах губернии. Важную 
роль «Губернских ведомостей» как реклам-
ного носителя неоднократно подчеркивали 
исследователи из различных регионов нашей 
страны.14

Исследование рекламных объявлений ку-
печества в «Вологодских губернских ведо-
мостях» базировалось на применении кон-
тент-анализа в сочетании с количественными 
методами, которые обретают особую актуаль-

9 См.: Миронова А. Н. Указ. соч. С. 23; Тарасова К. П. Указ. 
соч. С. 225, 226.
10 См.: Высочайше утвержденное положение об издании Гу-
бернских ведомостей. № 4036. 27 октября 1830 г. // Полное 
собрание законов Российской империи. Собрание 2 (далее – 
ПСЗ РИ. Собр. 2). СПб., 1831. Т. 5: Отд. II. 1830 г.
11 См.: Там же. С. 213.
12 См.: Там же. 
13 См.: Высочайше утвержденное положение об издании 
Губернских ведомостей. № 4036. 1830 г. 27 окт. // ПСЗ РИ. 
Собр. 2.  СПб., 1831. Т. 5: 1830 г. С. 216.
14 См.: Баранова Е. В. Указ. соч. С. 115; Скворцова А. Н. Указ. 
соч. С. 59; Сутягина О. А. Указ. соч. С. 73; Топчеева Е. А. Указ. 
соч. С. 266.
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ность при работе с массовыми источниками. 
Применение количественных методов предпо-
лагает формализацию основного содержания 
каждой разновидности текста и последующую 
генерализацию, то есть обобщение в немногих 
числовых показателях (при этом формализа-
ция соответствует качественному анализу, а 
генерализация — количественному анализу 
массовых источников).

Первый выпуск «Вологодских губернских 
ведомостей» был напечатан в 1838 г. Частные 
объявления в рассматриваемый период публи-
ковались на последних страницах неофици-
альной части. Всего среди частных объявле-
ний «Вологодских губернских ведомостей» за 
1838–1860 гг. автором было выявлено 230 пуб-
ликаций рекламного характера, из которых 
201 (87 %) была сделана от имени представите-
лей купеческого сословия. В общем комплексе 
публикаций примерно в равных долях были 
представлены рекламные объявления о това-
рах (118 шт., или 51 %) и об услугах (112 шт., или 
49 %). Все объявления об услугах касались сфе-
ры страхования, и в силу выраженной специфи-
ки этой отрасли их подробный анализ является 
предметом отдельной научной пуб ликации. 
В нашей статье основное внимание будет уделе-
но объявлениям о товарах; из 118 публикаций 
этого типа 110 (93 %) было сделано от имени 
представителей купеческого сословия. 

Динамика купеческих рекламных объявле-
ний в рассматриваемый период выглядит сле-
дующим образом. Примерно треть публика-
ций приходится на конец 1830-х — 1840-е гг.; 
две трети публикаций — на 1850-е гг. При 
этом если в первом периоде были годы, ког-
да рек ламные объявления в издании не были 
представлены вообще (1839–1840, 1842 и 
1844 гг.), то во втором периоде рекламные 
объявления публикуются уже ежегодно. Пи-
ковое значение — 14 объявлений — приходит-
ся на 1853 г. В последующие годы, совпадаю-
щие с периодом Крымской войны, количество 
рек ламных объявлений резко падает (6 шт. — 
в 1854 г.; 3 шт. — в 1855 г.); постепенный рост 
начинает наблюдаться с 1856 г. В совокуп-
ности указанные факты могут свидетельст-
вовать, с одной стороны, о поэтапном росте 
значения «Вологодских губернских ведомо-
стей» как регионального средства массовой 
информации и понимании данной тенден-
ции купечеством; с другой стороны, в целом 
о повышении роли рекламы в сфере предпри-
нимательской деятельности. Кроме того, на-

блюдается влияние исторического контекста 
(Крымской войны 1853–1856 гг.), выразив-
шееся в снижении количества информации 
рекламного характера. В этом плане ситуа-
ция кардинально отличается от начала ХХ в., 
когда в период Русской-японской войны рек-
ламные объявления, на оборот, усилили свое 
звучание, воздействуя на потребителя с ис-
пользованием обстоятельств изменившегося 
контекста (в частности, эк сплуатируя чувство 
тревожности населения).15

Большая часть рекламных объявлений 
«Вологодских губернских ведомостей» каса-
лась товаров, представленных в Вологде (93 %, 
или 102 шт.); незначительное количество пуб-
ликаций было сделано от имени купечества 
Великого Устюга (5 %, или 6 шт.) и Санкт-Пе-
тербурга (2 %, или 2 шт.). Великий Устюг в 
рассматриваемый период был вторым по чи-
сленности населения городом Вологодской 
губернии; кроме того, в середине XIX в. здесь 
проживала большая часть губернского купече-
ства — порядка 25 %, в то время как в Волог-
де — 19 %.16 В 1850–1851 гг. устюгский купец 
3-й гильдии Андрей Александрович Смолин 
предлагал к приобретению в своей лавке све-
жие издания 1850 г. — «Церковные поучения» 
и «Краткую историю церкви» за авторством 
протоиерея Вологодского кафедрального со-
бора Василия Нордова.17 

Географическое положение Вологодской 
губернии исторически определило разви-
тие торговых связей с Санкт-Петербургом. 
В 1854 г. посредством «Вологодских губерн-
ских ведомостей» санкт-петербургский купец 
1-й гильдии приглашал посетить «Торговый 
дом Петерса и Ко» на малой Миллионной 
улице «близ Невского проспекта в собствен-
ном доме под № 6» для продажи и покупки 
«разных сельских продуктов и мануфактур-
ных изделий, а именно: пшеницы, ржи и дру-
гих хлебных произведений в зерне и молотом 
виде; также пеньки, льну, поташу, масла ко-
нопляного, льняного и разных других; шер-
сти, кож всех сортов сырых и выделанных; 
воску, пуху, сала, щетины, сукон, полотен, 
песку, свекловичного сахару и разных других 

15 См.: Крапоткина И. Е. Указ. соч. С. 19.
16 См.: Лейман И. И. Благотворительная деятельность 
провинциального купечества в середине XIX в. (по мате-
риалам «Вологодских губернских ведомостей» за 1838–
1860 гг.) // Известия Коми научного центра УрО РАН. 2020. 
№ 5 (45). С. 76.
17 См.: Вологодские губернские ведомости. Часть неоф. 1850. 
№ 38. С. 445; 1851. № 1. С. 11.
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предметов».18 Представленный в объявлении 
преимущественно сырьевой характер продук-
ции был ориентирован на оптовые продажи и 
закупки вологодского купечества, специализи-
ровавшегося на товарах подобного профиля. 

Таким образом, география рекламных объ-
явлений «Вологодских губернских ведомо-
стей» второй трети XIX в. в основном охва-
тывала губернский город; незначительно был 
представлен Великий Устюг (второй по чис-
ленности населения город губернии), а также 
Санкт-Петербург. В совокупности это коррект-
но отражало сложившуюся в губернии систему 
торговых связей.

Большой интерес вызывает тематика рек-
ламных объявлений. Важно понимать, что 
даже на стадии зарождения провинциаль-
ная реклама сразу выполняла свою основную 
функцию — формировала спрос, то есть при-
влекала внимание к товарам и услугам либо 
не известным широкой публике, либо не отно-
сившимся к числу необходимых в повседнев-
ной жизни и, как следствие, не обязательным 
для приобретения. Большая часть купеческих 
рекламных объявлений в «Вологодских гу-
бернских ведомостях» касалась группы галан-
терейных товаров (28 %). К примеру, в 1838 г. 
вологодский купец 2-й гильдии Василий Ива-
нович Грудин опубликовал частное объявле-
ние, в котором на трех страницах перечислял 
привезенные им с Нижегородской Макарьев-
ской ярмарки, из Москвы, Санкт-Петербурга, 
Царства Польского и из-за границы разные 
«модные товары» и «льстил себя надеждою, 
что почтеннейшая публика удостоит его мага-
зин своим посещением».19

Второй по популярности категорией рек-
ламных объявлений была печатная продук-
ция (25 %), преимущественно книги. Здесь 
вызывает интерес публикация 1852 г.: «суще-
ствовавшая в г. Вологде литография гг. Мак-
шеевых… под управлением купца Николая 
Боченина» приглашала «как здешних, так и 
иногородних» обращаться в магазин Бочени-
на для заказов «разного формата визитных и 
свадебных билетов, бланков и проч.… в ско-
ром времени и за самую сходную цену».20

19 % объявлений было посвящено сырьевой 
(в основном сельскохозяйственной) продук-
ции. Большая часть из них была опубликована 
вологодским купцом 2-й гильдии И. Т. Бовы-

18 См.: Там же. 1854. № 25. С. 278.
19 Там же. 1838. № 41. С. 332–334.
20 Там же. 1852. № 22. С. 222, 223.

киным в период 1853–1856 гг.: «гг. сельским 
хозяевам и любителям агрономии» была пред-
ложена «партия семени льняного посевного, в 
бочках, под гербовым клеймом города Риги».21 
В 1857 г. в доме вологодского купца Свешнико-
ва продавались «отличные семена тимофеевой 
травы, кормового горошка и гречи», а также 
«иностранной породы племенной бычок».22 
Нужно отметить, что этот вид объявлений от-
личал сезонный характер: в основном они пу-
бликовались в марте-апреле, перед началом 
сельскохозяйственных работ.

Следующей по популярности темой рек-
ламных объявлений были продукты питания: 
они составляли 13 % от общего количества ана-
лизируемых материалов. Важно понимать, что 
предметом рекламы в этом случае выступали 
не товары повседневного спроса, а продукты 
более дорогого сегмента: чай, кондитерские 
изделия, алкогольные напитки и др. Мож-
но привести пример объявления 1846 г.: «На 
днях получена в городе Вологде лучшая за-
ливная рыба: осетрина, белужина и севрюга, 
кроме того копченая ветчина и колбасы. Же-
лающие могут адресоваться к купцу Михаилу 
Ивановичу Леденцову».23 К концу 1850-х гг. 
появляются рекламные объявления, которые 
были приурочены к православным праздни-
кам (в некотором роде «протомаркетинг»), 
что свидетельствует о все большем приближе-
нии формата частных объявлений к тому, что 
мы сегодня называем рекламой. Так, в конце 
марта 1859 г. в «Вологодских губернских ве-
домостях» было опубликовано объявление 
следующего содержания: «Кондитерское за-
ведение купца Волкова имеет честь известить 
Гг. покупателей, что по случаю наступающего 
праздника Св. Пасхи… имеют быть принимае-
мы заказы на куличи, пасхи, греческие бабы, 
торты венские, бисквитные и берлинские ба-
ум-кухен, а также имеется в заведении боль-
шой выбор яиц, как то: драгантовых, ажурных, 
консерфных и конфекты высших сортов и раз-
ных вкусов».24

8 % объявлений представляли покупателям 
различные товары хозяйственного назначения: 
«железные и медные вещи», «экипажные при-
боры» (то есть аксессуары для транспорта — 
фонари, ковры, басон (тип текстильного из-
делия) и др.), свечи местного сально-свечного  

21 Там же. 1853. № 15. С. 127.
22 Там же. 1857. № 9. С. 48.
23 Там же. 1846. № 28. С. 292.
24 Там же. 1859. № 13. С. 106.
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завода купца И. Т. Бовыкина и т. п.25 Пово-
дом для объявления о продаже этих довольно 
обыденных товаров стало открытие купцами 
новых специализированных лавок. Однако в 
данной категории объявлений встречались 
и уникальные товары: к примеру, в 1856 г. 
вологодский купец Александр Волков пред-
лагал широкой публике «жидкость, изобре-
тенную братьями Ждановыми, для очищения 
воздуха».26

Оставшиеся две категории рекламных объ-
явлений были посвящены продаже недвижи-
мости (купеческие лавки) и информированию 
об открытии купеческого магазина по новому 
адресу (без указания товарного профиля).27

В связи с тем что критерии категоризации 
рекламных объявлений в периодических из-
даниях различных регионов Российской импе-
рии исследователи определяют самостоятель-
но, провести сравнительную характеристику их 
тематики в динамике затруднительно. Однако 
некоторые тенденции и закономерности мож-
но выделить. Так, на протяжении XIX — нача-
ла ХХ в. наблюдалось преобладание рекламы 
непродовольственных товаров (в частности, 
товаров хозяйственного назначения). Неболь-
шая, но тем не менее стабильно представлен-
ная с 1830-х гг. и до начала ХХ в. часть реклам-
ных объявлений приходилась на продукты 
питания. Постепенно уменьшалась доля рекла-
мы сырьевой продукции, и при этом возрастал 
перечень предметов рекламы, относившихся к 
сфере гигиены, здоровья, досуга.28 Таким обра-
зом, к началу ХХ в. реклама начинает ориен-
тироваться на самый широкий круг матери-
альных и духовных потребностей аудитории, в 
большей степени предлагая товары повседнев-
ного массового спроса. В этом видится карди-
нальное отличие от второй трети XIX в., когда 
рекламные объявления представляли публике 
преимущественно элитарные группы товаров.

Как указывают исследователи жанровой 
специфики рекламных текстов, в первой по-
ловине XIX в. преобладали объявления пове-
ствовательного характера. Основной целью 
являлось не убеждение, а информирование 
потенциального покупателя. Для ранних ре-
кламных объявлений был типичен достаточно 
большой объем; композиция текста включала 

25 Там же. 1843. № 10. С. 98; 1853. № 2. С. 15.
26 Там же. 1856. № 13. С. 93.
27 См.: Там же. 1850. № 37. С. 433; 1860. № 6. С. 51.
28 См.: Крапоткина И. Е. Указ. соч. С. 19; Скворцова А. Н. 
Указ. соч. С. 60; Сутягина О. А. Указ. соч.

наименование товара, его описание и указа-
ние местонахождения (адрес). На протяжении 
XIX в. информационная функция рекламных 
текстов постепенно начинает уступать место 
функции воздействия: обогащается язык объ-
явлений, начинает использоваться более раз-
нообразная аргументация.29

Данные тенденции в полной мере харак-
терны и для рекламных объявлений в «Воло-
годских губернских ведомостях» второй трети 
XIX в. В целях информирования потенциаль-
ного покупателя купечество нередко давало 
в объявлениях обстоятельное перечисление 
товаров и довольно подробное их описание, 
завершая текст указанием местонахождения 
магазина или лавки. Уже в 1840-х гг. в неко-
торых объявлениях использовалось обраще-
ние к аудитории (то есть функция воздействия 
рекламного текста): «…иногородние особы, 
желающие выписывать из моего магазина ка-
кие-либо товары, благоволят адресоваться че-
рез почту с обозначением, что именно нужно. 
Требования сии будут исполняемы со всевоз-
можной аккуратностью с первой отходящей 
почтой» (из объявления вологодского купца 
Самсона Яковлевича Залуговского в 1844 г.).30

Графическое оформление рекламных тек-
стов в Российской империи в первой поло-
вине XIX в. практически не применялось. 
В 1840-х гг. отличным от основного текста 
шрифтом начинают выделяться заголовки.31 
Со второй половины XIX в. появляются рам-
ки и другие визуальные способы оформления 
текста.32 Использование изображений пред-
метов продажи фиксируется в печатных изда-
ниях с конца XIX в., но в большей степени это 
уже характерно для рекламы начала ХХ в.33

В «Вологодских губернских ведомостях» 
до 1843 г. частные объявления рекламного 
характера визуально ничем не отличались от 
остального текста. В октябре 1843 г. было опу-
бликовано объявление вологодского купца 
С. Я. Залуговского, которое стало первым на 
страницах издания рекламным текстом с вы-
деленным шрифтами разного типа и размера 

29 См.: Миронова А. Н. Указ. соч. С. 24, 25; Тарасова К. П. 
Указ. соч. С. 225–228.
30 См.: Вологодские губернские ведомости. Часть неоф. 1843. 
№ 40. С. 400.
31 См.: Тарасова К. П. Указ. соч. С. 226.
32 См.: Ковалева А. В. Указ. соч. С. 163; Крапоткина И. Е. Указ. 
соч. С. 18; Миронова А. Н. Указ. соч. С. 26; Скворцова А. Н. 
Указ. соч. С. 60.
33 См.: Абдрахманов К. А. Указ. соч. С. 14; Баранова Е. В. Указ. 
соч. С. 119; Крапоткина И. Е. Указ. соч. С. 18; Скворцова А. Н. 
Указ. соч. С. 60.
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заголовком.34 В 1847 г. в объявлении о «Фран-
кфуртском магазине» и «Магазине дамских 
мод и музыкальных произведений», распола-
гавшихся в доме Залуговской, впервые было 
использовано изображение (скрипка); прав-
да, в дальнейшем других подобных примеров 
до 1860 г. отмечено не было.35 Первая рамка 
для выделения рекламного текста появилась в 
1853 г. в объявлении об открытии свечной лав-
ки вологодским купцом 2-й гильдии И. Т. Бо-
выкиным.36 Всего таким образом за 1853 г. 
было оформлено шесть различных объявле-
ний И. Т. Бовыкина. В дальнейшем этот вид 
выделения текста вновь был применен лишь 
в 1860 г.37 В основной массе рекламных объ-
явлений купечества Вологодской губернии во 
второй трети XIX в. практически не приме-
нялось графическое оформление, за исклю-
чением выделения текста шрифтами разного 
размера, иногда — написанием ключевых слов 
заглавными буквами (что было более харак-
терно для 1850-х гг.).38 Интересно отметить ви-
зуальное отличие (а именно больший спектр 
используемых инструментов выделения текс-
та) рекламных публикаций, связанных со сто-
лицей Российской империи, например частное 
объявление санкт-петербургского «Торгового 
дома Петерса и Ко» в 1854 г. или вологодского 

34 См.: Вологодские губернские ведомости. Часть неоф. 1843. 
№ 40. С. 399, 400.
35 См.: Там же. 1847. № 3. С. 29, 30.
36 См.: Там же. 1853. № 2. С. 15.
37 См.: Там же. 1860. № 6. С. 51.
38 См.: Там же. 1859. № 13. С. 106.

представителя «Беломорской компании» (ее 
правление также находилось в Санкт-Петер-
бурге) в 1860 г.39

Таким образом, изучение комплекса част-
ных объявлений купечества в «Вологодских 
губернских ведомостях» за 1838–1860 гг. на-
глядно демонстрирует постепенную их транс-
формацию в форму рекламы как с точки зрения 
содержания, так и по визуальному оформле-
нию (хотя второе, безусловно, развивалось 
медленнее, в том числе по сравнению с други-
ми регионами Российской империи). Темати-
ка рекламных объявлений второй трети XIX в. 
преимущественно охватывала элитарные груп-
пы товаров (галантерея, печатная продукция, 
продукты питания), хотя существенную долю 
в числе объектов рекламы составляло и сырье 
(прежде всего сельскохозяйственное). Дина-
мика количества объявлений и изменение их 
содержательной части на протяжении второй 
трети XIX в. отражают не только происходив-
шие социокультурные трансформации, но и 
общественно-политический контекст в целом. 
В совокупности указанные характеристики по-
зволяют рассматривать рекламные объявления 
в периодической печати в качестве перспек-
тивного массового исторического источника по 
широкому спектру тем и проблем.

39 См.: Там же. 1854. № 25. С. 278; 1860. № 8. С. 67.
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THE ORIGIN OF ADVERTISING IN THE RUSSIAN PROVINCE (BY THE EXAMPLE  
OF MERCHANT’S ANNOUNCEMENTS IN THE “VOLOGDA PROVINCIAL GAZETTE”  

OF THE SECOND THIRD OF THE 19TH CENTURY)
In the 19th — early 20th centuries Russian Empire the main advertising load fell precisely on 
periodicals, which determines the importance of advertisements in the periodicals as a source on 
the history of regional entrepreneurship and trade. Researchers have repeatedly emphasized the 
significant role of a provincial gazette as an advertising medium. The article considers advertisements 
published by merchants in the Vologda Provincial Gazette from the first issue in 1838 to 1860. The 
dynamics of the number of advertisements demonstrates, first, a gradual increase in the importance 
of the Gazette as a regional mass media and the understanding of this trend by merchants; second, 
a general intensification of the role of advertising in the field of entrepreneurship. The geography of 
advertisements correctly reflects the system of trade relations in the province. The subject matter 
of the ads was quite diverse (haberdashery, printed materials, raw materials, foodstuffs, household 
goods) and covered mainly elite groups of goods, although agricultural raw materials accounted 
for a significant share of the advertising objects. An analysis of the ads genre specificity indicates 
the predominance of narrative ones; the incentive function largely begins to manifest itself in the 
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texts of the 1850s. Graphic design of advertisements in the period under review can be already 
encountered, but it is not widespread.

Keywords: merchants, advertising, European North of Russia, Vologda Provincial Gazette
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